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CINNOVAZIDWE Al TENPT DELLA ChiSi
Dal neuromarketing alla raccolta punti sul cellulare
Confindustria lancia i brevetti che fanno decollare i consumi

s Internpi di crisi, non basta pid congui-
stare il consumatore con il solo spot pubbli-
citario: ¢'é chi sperimenta la forma dello |

torio di eneuromarketings in Puglia: un cen-
tro per verificare Vefficacia dlrrngetu dico-
e

i istintivi del cliente. Quin-

olo teatrale o del
chi usa la tecnica del eneuromarketings @ chl
lancia la raccolta punti direttamente sul cel-
lulare. Infine ¢'& chi bravetta speciali confe-
zioni di pasta o esporta etichetta riciclabili.
La terza Quma‘la dell'saleganza del riccio.

innovazi », il il pro-
g da Canfindi -Bat
per la capacita i iva delle
aziende, ha acceso i fari sulle iniziative pro-
mosse da cinque impress puglm per af-
frontare i vent della crisi, L'agenzia «Caruc-
cieChiurazzis, ad esempio, haideato la sco-
municazipne narrativas (letteraga, teatrale,
cinematografica, etc.) perr le sto-
rig d‘uprodarsban pil di quantp possono
fare lo semplick hroghure azi Lo «Stu-
dr.»l Valletts Camm\lcanone: m invecs,

d1 la Leader Mobile, che tramite il brevetto
internazionale «Fidelity Points consente ai
consumatori di accumulare i punti diretta-
mante sul cellulare. Ad ogni acquisto nei ne-
goz convenzionati I'acquirenta ricave una fi-
sh di carta contenente un codice segreto,
chacc i tramite sms, telefono oin-
ternet consente di ricevere sul proprio cellu-
lare |'accredito dai punti. | Molini Tandoi Pel-
legrino, per rilanciare il marchio Pasta Am-
bra, hanno brevettato un packagmg che
igliore ordine di

mgl:scaﬂau in poco spazio sono visualizza-
1 molti farrnau e ne risulta pil facile la scefta.
Infine, |'azi grafica «L'l gine» che ha
conquistato il marcato albanese esportan-
do, unlca azienda italiana del settare, specia-
li bili in «stile itali facan-

na-
zionali di marksting gmozionaleil Fran-
mnwgﬁom:{wmhm-

do leva sul look del made in taly particolar-
menta ammirato dalle imprese del luogo.



